Einheitliche und Aligemeine Geschaftsbedingungen
fiir Werbe-, Druck und Kommunikationsprojekte
der GTM Werbung UG, im folgenden ,,Agentur” genannt.

1. Allgemeines

Fur samtliche Geschdfte zwischen dem Kunden und der Agentur gelten ausschlieBlich diese, Einheitlichen Geschaftsbedingungen,
Entgegenstehende Geschiftsbedingungen des Kunden sind nur dann wirksam, wenn sie von der Agentur ausdriicklich und sc%‘:ri ich
anerkannt werden. Von diesen, Einheitlichen Geschiftsbedingungen abweichende oder diese erginzende Vereinbarungen bediirfen
der Schriftform. Sollten einzelne Bestimmungen dieser, Einheitiicﬁen Geschiftsbedingungen unwirksam sein, so berihrt dies die Ver-
bindlichkeit der Gbrigen Bestimmungen und der unter ihrer Iu%mndelegung geschlossenen Vertrige nicht. Die unwirksame Bestim-
mung ist durch eine wirksame, die ihr in Sinn und Zweck am nichsten kommt, zu ersetzen.

2. Vertragsabschluss

(1) Die Angebote der Agentur sind freibleibend. Der Kunde ist an seinen Auftrag gebunden, Auftrige des Kunden gelten erst durch
schriftliche Auftragsbestatigung der Agentur als angenommen, sofern die Agentur nicht - etwa durch Tatigwerden auf Grund des
Auftrages — zu erkennen giEt, ass sie §En Auftrag annimmt.

(2) Durch das angenommene Angebot entsteht ein Vertrag zwischen dem Auftraggeber und der Agentur, der nicht vor der Fertig-
stellung und Bezahlung der gelieferten Leistung endet, mit Ausnahme einer schriftlichen Zustimmung durch die Agentur. Auch bei
Vorliegen einer solchen Zustimmung entbindet das den Kunden nicht von der Bezahlung der bis daﬁin erbrachten Leistungen und
angefallenen Kosten.

3. Leistung und Honorar

(1) Wenn nichts anderes vereinbart ist, he%innt der Honoraranspruch der Agentur fiir jede einzelne Leistung, sobald diese erbracht
wurde, Die Agentur ist berechtigt, zur Deckung ihres Aufwandes Vorschiisse zu verlangen.

(2) Alle Leistungen der Agentur, die nicht ausdriicklich durch das vereinbarte Honorar abgegolten sind, werden gesondert entlohnt.
Das gilt insbesondere fiir alle Nebenleistungen der Agentur. Alle der Agentur erwachsenden Barauslagen, die tiber den iblichen
Geschaftsbetrieb hinausgehen (z.B. fir Botendienste, auBergewshnliche Versandkosten oder Reisen) sind vom Kunden zu ersetzen.
3) Wenn abzusehen ist, dass die tatsichlichen Kosten die von der Agentur schriftlich veranschlagten um mehr als 20 Prozent liber-
steigen, wird die Agentur den Kunden auf die hoheren Kosten hinweisen. Die Kosteniiberschreitung gilt als vom Kunden genehmigt,
wenn der Kunde nicht binnen finf Werktagen nach diesem Hinweis schriftlich widerspricht und gleichzeitig kostengiinstigere Alter-
nativen bekannt gibt.

4. Subunternehmer

(1) Die Agentur ist berechtigt, Teile des Auftrages oder auch den gesamten Auftrag von Subunternehmern durchfithren zu lassen,
wenn ihr das fiir die ordnungsgemiBe Ausfiihrung des Auftrages zweckmaBig erscheint.

2) Die Auswahl von Subunternehmern obliegt der Agentur, sie ist nicht verpflichtet, Subunternehmer bekannt zu geben. Die Agentur
ist fiir das Ergebnis des Subunternehmers in dem AusmaB verantwortlich, wie sie es fiir eigene Ergebnisse ist. Der Kunde ist nicht
berechtigt, Subunternehmer, die er durch die Agentur kennen gelernt hat, direkt zu beichﬁﬁigen, Dies gilt insbesondere, aber nicht
ausschlieBlich, fiir freiberufliche Mitarbeiter, die fiir die Agentur arbeiten. Dieser Beschiftipungsausschluss gilt fiir 2 Jahre nach Ab-
schluss des Auftrages.

5. Urheberrechte und Nutzungsrechte

1) Fir Grafikdesign- und Texter-Aufgaben und andere urheberrechtlich relevante Leistungen ist jeder der Agentur erteilte Auftrag
ein Urheberwerkvertrag, der auf Einrdumung von Mutzungsrechten an den Werkleistungen gerichtet ist. Alle Entwiirfe, Reinzeich-
nungen und fertige Texte unterliegen dem %Jrh eberrechtsgesetz. Die Bestimmungen des Urheberrechtsgesetzes gelten zwischen
den Parteien auch dann, wenn die erforderlichen Schutzvoraussetzungen im Einzelfall nicht gegeben sein sollten. Damit stehen der
Agentur insbesondere die urheberrechtlichen Anspriiche zu.

(2) Die Entwiirfe und fertigen Arbeitsergebnisse dirfen ohne ausdriickliche Bewilligung der Agentur weder im Original noch bei der
Reproduktion verindert werden. Jede Machahmung - auch von Teilen - ist unzulassig. Ein VerstoB gegen diese Bestimmungen be-
rechti{ die Agentur, ein Vertragsstrafe in Hohe der doppelten vereinbarten Vergiitung zu verlangen. Ist eine solche Vergitung nicht
vereinbart, gilt eine Vertragsstrafe von 1000 EUR.

(3) Die Agentur iiberldsst dem Auftraggeber die fiir den jeweiligen Zweck erforderlichen Mutzungsrechte. Soweit nichts anderes ver-
einbart wurde, wird jeweils nur ein einfaches Mutzungsrecht iibertragen. Eine Ubertragung der Nutzungsrechte durch den Auftrag-
geber an Dritte bedarf der vorher::gen schriftlichen Vereinbarung zwischen Auftraggeber und Agentur. Es werden dem Auftraggeber
nur Mutzungsrechte, nicht jedoch Eigentumsrechte iibertragen.

(4) Fiihrt eine Projektprasention nid%t zu einem Auftrag, so kann die Agentur die eingebrachten Ideen, Konzepte und Entwiirfe ohne
Riicksprache andersweitig verwerten, Die Weitergabe von Prasentationsunterlagen, ldeen, Konzepten und Entwiirfen an Dritte sowie
dELen ‘u';ertiﬁentlichu ng, Vervielfiltigung oder sonstige Verbreitung ist ohne ausdriickliche und schriftliche Zustimmung der Agentur
nicht zulassig,

(5) Vorschlig und Weisungen des Auftraggebers oder seiner Mitarbeiter und Beauftragten haben keinen Einfluss auf die Héhe der
Verglitung. Sie begriinden kein Miturheberrecht.

(6) Die Nutzungsrechte gehen erst nach vollstandiger Zah!urég durch den Auftraggeber auf diesen uber.

(7) Fir die Nutzung von Leistungen der Agentur, die Gber den urspriinglich vereinbarten Zweck und Nutzungsumfang hinausgeht,
ist — unabhangig davon, ob diese Leistung urheberrechtlich geschiitzt ist — die Zustimmung der Agentur erforderlich. Dafir steht der
Agentur und dem Urheber eine gesonderte angemessene Vergiitung zu.

(8) Von allen vervielfiltigten Arbeiten Uberlasst der Auftraggeber der Agentur bis zu zehn einwandfreie Muster unentgeltlich. Die
Agentur ist berechtigt, diese Muster und "u’ervielféi!tiF,ungen ur lhre Zwecke zu nutzen.

(7) Die Agentur ist berechtigt, auf allen Werbemitteln und bei allen WerbemaBnahmen auf die Agentur und allenfalls auf den Urhe-
ber hinzuweisen, ohne dass dem Kunden dafiir ein Entgeltanspruch zustiinde.

(10) Die Agentur ist nicht verpflichtet, Daten, Programme oder Layouts, die am Computer erstellt wurden, an den Auftraggeber he-
rauszugeben. Wiinscht der Auftraggeber die Herausgabe von Computerdaten, ist dies gesondert zu vereinbaren und zu vergiiten.
Hat die Agentur dem Auftraggeber Computerdaten zur Verfiigung gestellt, diirfen diese nur mit vorheriger Zustimmung durch die
Apentur verandert werden.



7. Genehmigung und Freigabe

(1) Alle Leistungen der Agentur (insbesondere alle Vorentwiirfe, Texte, Skizzen, Reinzeichnungen, Biirstenabziige, Blaupausen und
Farbabdriicke) sind vom Kunden zu iiberpriifen und — wenn keine andere Frist vereinbart wurde - binnen fiinf Werktagen freizuge-
ben. Bei Stillschweigen gelten sie als vom Kunden genehmigt.

(2) Dife Al_l?nahme arf nicht aus gestalterisch-kiinstlerischen Griinden verweigert werden. Im Rahmen des Auftrages besteht Gestal-
tungstreiheit.

(3) Eﬂr ein freigegebenes Werk entfdllt jede Haftung der Agentur.

8. Termine

(1) Die Agentur bemiiht sich, die vereinbarten Termine einzuhalten. Die Nichteinhaltung der Termine berechtigt den Kunden aller-
dings erst dann zur Geltendmachung der ihm gesetzlich zustehenden Rechte, wenn er der Agentur eine Nachfrist von mindestens 14
Tagen gewahrt hat. Diese Frist beginnt mit dem Zugang eines Mahnschreibens an die Agentur.

(2) Eine Verpflichtung zur Leistung von Schadenersatz aus dem Titel des Verzugs besteht nur bei Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit
der Agentur. Unabwendbare oder unvorhersehbare Ereignisse — insbesondere Verzégerungen bei Auftragnehmern der Agentur -
entbinden die Agentur jedenfalls von der Einhaltung des vereinbarten Liefertermins.

9. Mitwirkungspflicht des Auftraggebers
Erfordert der Auftrag die Mitwirkung des Auftraggebers, so ist dieser verpflichtet, der Agentur rechtzeitig Unterlagen und Informa-
tionen zur Verfligung zu stellen.

10. Zahlung

(1) Sofern nicht anders vereinbart oder anders auf der Rechnung ausgewiesen, sind Rechnungen innerhalb von 14 Kalendertagen
fallig. Bei verspateter Zahlung %elten die gesetzlichen Verzugszinsen als vereinbart.

(2) Gelieferte Waren bleiben bis zur vollstindigen Bezahlung Eigentum der Agentur, Nutzungsrechte gelten erst bei vollstandiger
Bezahlung.

11. Haftun

(1) Die Agerg\tur verpflichtet sich, den Auftrag mit groBtmoglicher Sorgfalt auszufiihren, insbesondere auch ihr tiberlassene Vorlagen,
Bilder, Datentrager, Filme, Displays, Layouts etc. sorgfaltig zu behandeln.

(2) Die Agentur ist nicht haftbar fiir Fehler im Ergebnis, wenn keine grobe Fahrlissigkeit oder Vorsatz von ihrer Seite vorliegt (insbe-
sondere haftet sie nicht fiir typographische Fehler in Texten, wenn nicht ausdriicklich und schriftlich im Angebot ein , 100-prozentig
fehlerfreier Text" angeboten wurde — und daher der zusitzliche Aufwand fiir mehrfaches Korrekturlesen abgedeckt, sowie die dafir
nétige Zeit und Risikokalkulation im Projekt eingeplant wurde. Fehlerfrei sind alle Texte, die laut aktueller Auflage des Duden oder
ver, %eichbaren Werken zulassig sind). Ein tiber Een Materialwert hinausgehender Schadenersatz ist ausgeschlossen.

(3) Fiir die Einhaltung der gesetzlichen, insbesondere der wettbewerbsrechtlichen Vorschriften, auch bei den von der Agentur vorge-
schlagenen WerbemaBnahmen ist der Kunde selbst verantwortlich. Er wird eine von der Agentur vorgeschlagene WergemaBnahme
erst dann freigeben, wenn er selbst sich von der wettbewerbsrechtlichen Unbedenklichkeit vergewissert hat oder wenn er bereit ist,
das mit der Durchfiihrung der WerbemaBnahme verbundene Risiko selbst zu tragen. Jegliche Haftung der Agentur, insbesondere fiir
Prozesskosten, eigene Anwaltskosten des Kunden oder Kosten von Urteilsversffentlichungen, sowie fur allfallige Schadenersatzforde-
rungen oder dhnliche Anspriiche Dritter, ist ausgeschlossen. Fiir den Fall, dass wegen der Durchfiihrung einer WerbemaBnahme die
Agentur selbst in Ansprucﬁgenommen wird, hilt der Kunde die Agentur schad- und klaglos: der Kunde hat der Agentur somit samt-
|ic%|e finanziellen und sonstigen Nachteile (einschlieBlich immaterieﬁer Schiden) zu ersetzen, die der Agentur aus der Inanspruchnah-
me durch einen Dritten entstehen.

(4) Der Kunde hat allfillige Reklamationen innerhalb von fiinf Werktagen nach Leistung durch die Agentur schriftlich geltend zu
machen und zu begriinden. Im Fall berechtigter und rechtzeitiger Reklamationen steht dem Kunden nur das Recht auf Verbesserung
der Leistung durch die Agentur zu. Bei gerechtfertigter Mangelriige werden die Mangel in angemessener Frist behoben, wobei der
Auftraggeber dem Auftragnehmer alle zur Untersuchung und Mangelbehebung erforderlichen MaBnahmen erméglicht. Das Vorlie-
gen des Mangels zum Ubergabezeitpunkt ist vom Auftraggeber zu beweisen, Eie Beweislastumkehr ist ausgeschlossen. Schadener-
satzanspriiche des Kunden, insbesondere wegen Verzugs, Unméglichkeit der Leistung, positiver Forderungsverletzung, Verschuldens
bei Vertragsabschluss, mangelhafter oder unvollstandiger Leistung, Mangelfolgeschadens oder wegen unerlaubter Handlungen sind
ausgeschlossen, soweit sie nicht auf Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit der Agentur beruhen.

12. Erfiillungsort und Gerichtsstand

Als Gerichtsstand fiir alle sich unmittelbar zwischen der Agentur und dem Kunden ergebenden Streitigkeiten wird das fiir den Sitz
der Agentur &rtlich und sachlich zustandige Gericht vereinbart. Die Agentur ist jedoch auch berechtigt, ein anderes, fiir den Kunden
zustandiges Gericht anzurufen.
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